


\ Drodsy Panstwo!

W nadchodzacym okresie wzmozonych zakupdéw szczegdlng uwage
powinnismy zwracac na to,

gdzie i przes kogo aybrana
prses nas rsecs sostala
wyprodukowana,

tym bardziej ze wiekszoscig tych sprawunkow chcemy
kogo$ obdarowacd. Ten od zawsze specyficzny czas be-
dzie w tym roku dodatkowo trudny. Z powodu pande-
mii wiele polskich marek znalazto sie na granicy upadku
- coraz bardziej asekuracyjne zachowania konsu-
menckie sprawiajg, ze nie sg one w stanie konkuro-
wac cenowo z podmiotami bazujagcymi na produktach
nizszej jakosci oraz zlecajagcymi podwykonawstwo
w Swiatowych obszarach nizej ptatnej pracy. Produkcja
w Azji jest zdecydowanie tansza, co ma bezposrednie
przetozenie na finalng cene zakupu. Ale czy obecnie
nie bytoby rozsadniej kupowac rzeczy, ktére zostaty
wyprodukowane w Polsce? Czy na pewno optaca sie
kupowac taniej, skoro nie ma pewnosci, w jakich wa-
runkach towar zostat wyprodukowany, jakie surowce
wykorzystano i czy w trakcie produkcji nie stosowano

szkodliwych substancji i nie tamano norm prawnych?
Kupujmy odpowiedzialnie. Pomdézmy polskim firmom
i przedsiebiorcom, ktérzy za nimi stoja.



Naszym zdaniem potrzebna jest

w Polsce inicjatywa ustawodawcza

dotyczaca uscislenia oznaczenia

sMade in Poland”, ktérym postugu-
je sie wiele firm (cho¢ niekoniecznie
zasadnie).

Komisja Europejska juz jaki$ czas temu wy-
szta z inicjatywa doprecyzowania tego rodzaju
przepisow - w 2013 roku zostat przyjety wniosek
w sprawie bezpieczenstwa produktéw konsump-
cyjnych, lecz tres¢ rozporzadzenia nadal nie zo-
stata przyjeta.
Zgodnie z art. 7 wskazanego rozporzadze-
nia® producenci i importerzy zapewniaja
umieszczenie na produkcie informacji
o panstwie pochodzenia produktu

lub - jezeli uniemozliwia to roz-
miar lub rodzaj produktu - na
W rozumieniu opakowaniu lub w doku-
ust. 1 panstwo po- mencie dotaczonym

chodzenia ustala sie do produktu.

z zastosowaniem re-
gut niepreferencyjnego
pochodzenia okreslonych
w art. 23-25 rozporzadze-
nia Rady (EWG) nr 2913/92
ustanawiajacego Wspdlnoto-
wy Kodeks Celny. Co najwaz-
niejsze dla wielu producentéw:
jezeli panstwo pochodzenia ustalo-
ne zgodnie z ust. 2 jest panstwem czton-
kowskim Unii, producenci i importerzy moga
jako miejsce pochodzenia wskazac¢ Unie lub dane
panstwo cztonkowskie?.

Wspolnotowy Kodeks Celny stanowi, ze
towar, w ktérego produkcje jest zaangazo-
wany co najmniej jeden kraj, jest uznawa-
ny za pochodzacy z kraju, w ktorym zostat
poddany ostatniej - istotnej ekonomicznie
i uzasadnionej - obrébce lub przetworzeniu,
ktore spowodowato wytworzenie nowego
produktu lub stanowito istotny etap wytwa-
rzania w przedsiebiorstwie przystosowanym

do tego celu®.

Czy ostatnia istolna
obrobka mogtaby

byvc wykorzystywana
przez producentow

do wprowadzania

@ blad w kwestii
oznaczania produktu
co do jego rzeczywistego
pochodzenia¢

Fakimi kryteriami ocenic
poziom jej istotnosci?



Zgodnie z trescig ustawy o zwalczaniu nie-

uczciwej konkurencji czynami nieuczciwej kon-

kurencji sa w szczegolnosci: wprowadzajace
w btad oznaczenie przedsiebiorstwa, fatszywe
lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geo-
graficznego towarow albo ustug, wprowadzajace
w btad oznaczenie towarow lub ustug, narusze-
nie tajemnicy przedsiebiorstwa, naktanianie do
rozwigzania lub niewykonania umowy, nasla-
downictwo produktow, pomawianie lub nieuczci-
we zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku,
przekupstwo osoby petnigcej funkcje publiczna,
a takze nieuczciwa lub zakazana reklama, orga-
nizowanie systemu sprzedazy lawinowej, prowa-
dzenie lub organizowanie dziatalnosci w systemie
konsorcyjnym oraz nieuzasadnione wydtuzanie
terminow zaptaty za dostarczane towary lub wy-
konane ustugi®. W élad za art. 3 ust. 2 ustawy
0 przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom ryn-
kowym dziatanie wprowadzajace w btad moze
w szczegodlnosci dotyczy¢ miedzy innymi cech
produktu: jego pochodzenia geograficznego Iub
handlowego, ilosci, jakosci, sposobu wykonania,
sktadnikow, daty produkcji, przydatnosci, mozli-
wosci i spodziewanych wynikéw zastosowania
produktu, wyposazenia dodatkowego, testow
i wynikéw badan lub kontroli przeprowadzanych
na produkcie, zezwolen, nagrod lub wyréznien
uzyskanych przez produkt, ryzyka i korzysci zwia-
zanych z produktem?®.

W tym miejscu trzeba jeszcze zwrdci¢ uwage na
art. 174 ust. 1 ustawy Prawo wtasnosci przemy-
stowej, zgodnie z ktorym znaczeniami geogra-
ficznymi sa oznaczenia stowne odnoszace sie
bezposrednio lub posrednio do nazwy miejsca,
miejscowosci, regionu lub kraju (teren), ktore
identyfikuja towar jako pochodzacy z tego tere-
nu, jezeli okreslona jakos¢, dobra opinia lub inne
cechy towaru sg przypisywane przede wszystkim
pochodzeniu geograficznemu tego towaru®.

Inne kraje, na przyktad Wtochy, wypracowaty
wtasne akty, ktore scisle okreslaja mozliwosci
uzycia oznaczenia ,Made in..". ,Made in ltaly”
jest synonimem jakosci, dlatego we Wtoszech nie
ma zgody na nonszalanckie podejscie do tematu.
,Made in Italy” to dla Wtochéw wszystko albo nic.
Zamierzenia byty takie, aby planowanie, tworze-
nie i wykonanie odbywaty sie we Wtoszech. Akt
zawiera nie tylko szczegdtowe wytyczne odno-
$nie do wyrdzniania rzeczy oznaczeniem ,Made
in Italy”, lecz takze przewiduje kary pieniezne
w wysokosci 10 000-70 000 euro za niestoso-
wanie sie do tresci norm. To obrazuje, jak duze
znaczenie ma dla krajowych producentow.
Kazdy kraj jest unikatowy oraz ma dziedziny, kté-
re cechuje wysoka jakos$¢. Niektdére polskie wy-
roby odziezowe od dziesiecioleci budzg stuszne
uznanie wsrod uzytkownikow, poniewaz produ-
cenci bazuja na jakosci, nowoczesnym dizajnie
oraz przejrzystych zasadach pracy. Coraz wie-
cej nowych podmiotow hotduje takiej produkcji,
dlatego nalezy chroni¢ i wspiera¢ wartosci, ktére
stoja za ich praca.



ZBIOR ZASAD ETYKI

(KODEKS ETYKI)

Preambuta

W odpowiedzi na zapotrzebowanie branz odziezowej i jej
pokrewnych zasadne jest stworzenie niniejszego kodeksu
oraz wdrozenie jego zapisow do rynkowych mechanizmow,
aby moéc  zapewnia¢ najwyzsza jakos$¢  wspotpracy
i wzajemnych stosunkow uczestnikéw procesu produkcji
wyrobow branzowych.
Kodeks ma stuzy¢ szerokiemu gronu odbiorcéw, chronic¢
ich interesy, ksztattowac¢ poczucie odpowiedzialnosci
i zwiekszac¢ Swiadomosc¢ prawna.

Art. 1 |Zakres]

1. Niniejszy kodeks normuje stosunki w zakresie dziatan wynikajacych

z zapotrzebowania branzy odziezowej i branz pokrewnych.

2. W celu umozliwienia nabywcy otrzymania odpowiednich informacji

na temat proceséw wytwarzania i przetwarzania produktu, ow kodeks

proponuje obowigzkowy system etykietowania produktow

przeznaczonych do sprzedazy w sektorze odziezowym i w sektorach

pokrewnych, ktory to system wyraznie wskazuje miejsce pochodzenia

produktow oraz miejsce kazdej fazy ich przetwarzania, zapewniajac tym

samym ich identyfikacje.

3. Zapisy kodeksu nie narusza zasad wynikajacych z obowigzujacych

aktow prawnych i maja na celu polepszenie szeroko pojetej jakosci

wytwarzanych produktéw oraz $wiadczonych ustug.

Art. 2 [Slownik]

1. Dla celow niniejszego kodeksu wprowadza sie nastepujace definicje:

a.

,etapy produkcji w sektorze odziezowym” oznaczajg konstrukcje
odziezy, krojenie, szycie oraz wykanczanie w Polsce;

. ,etapy produkcji w sektorze obuwniczym” oznaczajg garbowanie,

obrébke cholewki, obrébke podeszwy, montaz i wykonczenie Polsce
- réwniez przy uzyciu importowanych surowych skor;

etykieta ,Made in Poland” oznacza dotgczony do produktu fragment
materiatu, kartonu lub innego tworzywa ze zwrotem ,Made in Poland”
naniesionym dowolng czcionka;

. ,0znaczenie” oznacza umieszczenie przejrzystej etykiety ,Made in

Poland” w widocznym miejscu;

. ,przedsiebiorca” w mysl w art. 4 ustawy Prawo Przedsiebiorcéw

(Dz. U. 2019.1292 z pdzn. zm.) oznacza osobe fizyczng, osobe
prawng lub jednostke organizacyjna niebedaca osoba prawna,
ktorej odrebna ustawa przyznaje zdolnos¢ prawng i ktora wykonuje
dziatalnos¢ gospodarcza.



Art. 3 [Oznaczanie]

1.

Etykieta ,Made in Poland” gwarantuje przeprowadzenie wiekszosci
etapow produkcji na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Uzywanie oznaczenia ,Made in Poland” jest dozwolone tylko dla
produktow, ktérych co najmniej 3 etapy produkcji opisane w art. 2 ust. 1
pkt a i b odbywaja sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Arl. 4 |Siedziba]

1.

2.

Przedsiebiorca deklaruje, ze nie przeniesie siedziby gtoéwnego zaktadu
produkcyjnego poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jesli chce
postugiwac sie oznaczeniem ,Made in Poland”.

W razie przeniesienia siedziby gtownego zaktadu produkcyjnego
przedsiebiorstwa poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

mozliwos¢ postugiwania sie oznaczeniem opisanym w art. 3 ust. 1
kodeksu wygasa najpdzniej z uptywem miesigca od dnia

rozpoczecia produkcji niespetniajgcej wymogow z art. 3 ust 2 kodeksu.

Art. 5 [Nadprodukeja i ekologia]

1.

Przedsiebiorca powinien dziata¢ w zakresie ochrony srodowiska
zgodnie z wtasciwymi porozumieniami miedzynarodowymi.

Przedsiebiorca zapewnia, ze stosowane przez niego materiaty do
wytwarzania produktow sa na wszystkich etapach produkcji bezpieczne
zaréwno dla cztowieka, jak i Srodowiska.

Przedsiebiorca powinien przeciwdziata¢ nadprodukcji, stale monitorujac
liczbe wytworzonych produktow oraz ich zbyt.

Arl. 6 |[Zasady biznesowe]

1.

Przedsiebiorca zobowiazuje sie zapewni¢ wysoki poziom komunikacji
miedzy pracownikami a innymi osobami bioragcym udziat w procesie
produkcji oraz nabywcami.

Przedsiebiorca zobowigzuje sie zapewni¢ pracownikom i innym
osobom biorgcym udziat w procesie produkcji godziwe warunki pracy
i ptacy oraz zagwarantowac zgodnos$¢ proceséw produkcyjnych

z obowiagzujacymi przepisami prawa.

Wzajemne stosunki miedzy przedsiebiorcami postugujacymi sie
oznaczeniem ,Made in Poland” bazuja na lojalnosci i kolezenstwie.

Przedsiebiorca powinien dbac¢ o wartos¢ marki, w tym - w miare
mozliwosci - podnosic¢ kwalifikacje swoje, pracownikéw oraz innych osob
bioracych udziat w procesie produkcji.

Naruszenie zasad kodeksu etyki nie usprawiedliwia powotywania sie na
zmniejszenie kosztow produkcji.

Art. 7 [Zakazy|

1.

2.

Zakazane jest bezprawne nasladownictwo produktéw, w tym praw
ochronnych na znaki towarowe czy wzory przemystowe.

Zakazane jest $wiadome wprowadzanie nabywcy w btad.



Adwokat Magdalena Niewelt

Adwokat Oleg Marcinowski

Aktywni adwokaci zafascynowani wptywem przepiséw prawa
na ksztattowanie sie rzeczywistosci oraz jej najbardziej specy-
ficznych wymiarow, w tym szeroko pojetej tworczosci. Magda
jest od zawsze zakochana w modzie, Oleg dopiero od jakiegos
czasu rozroznia grenadyne garza grossa od garza fina. Magda
potrafi szy¢ i malowa¢, Oleg cieszy sie, ze nie bazgroli, ale zywy
przepis prawa chciatby zobaczy¢ choc¢by namalowany akrylami
na ptétnie. Prace uznajg za wartos¢ i mozliwosci. Aktywnie ob-
serwujac przemyst modowy oraz $wiadczac pomoc prawng na
rzecz jego podmiotow, dostrzegli potrzebe spisania i wprowa-
dzenia w zycie dobrowolnych standardow, ktore wyeliminuja
naduzycia, zapobiegng konfliktom i pokrzywdzeniu uczestni-
kow procesu wytwarzania produktu oraz wprowadzg klarowne
wzorce postepowania. Wazne, ze z korzyscia dla wszystkich.
Zywiac przekonanie, ze niniejszy kodeks moze poméc, oddaja
jego projekt Panstwa zyczliwej uwadze.

Przypisy
Whiosek ROZPORZADZENIE PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO | RADY w sprawie bezpieczenstwa
produktow konsumpcyjnych, uchylajace dyrektywe Rady 87/357/EWG oraz dyrektywe 2001/95/WE.
https:/eur-lex.europa.eu/legal-content/pl/TXT/?uri=CELEX%3A52013PC0078
Art. 24 ROZPORZADZENIE RADY (EWG) nr 2913/92 z dnia 12 pazdziernika 1992 r.
ustanawiajace Wspolnotowy Kodeks Celny.
Art. 3 ust. 2 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2020 r. poz. 1913 z pézn. zm.).
Art. 3 ust. 2 ustawy o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
(Dz. U.z 2017 r. poz. 2070 z p6zn. zm.).

Art. 174 ust. 1 ustawy Prawo wtasnosci przemystowej (Dz. U. z 2020 roku poz. 286 z pdzn. zm.).



